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UNTERWEGS

ufl dem VIP-Dinner des
MOCA in Los Angeles
mit Kirsten Dunst und
Gwen  Stefani  einen
Abend verbringen? Nach
Sao Paulo zur Biennale?
Und als Fithrer einen
Kunstexperten mit In-
siderwissen iiber Luxus und Lifestvle? In der
texanischen Wiiste vor Prada haltmachen?
Mit Anabela Chan in London ein eigenes
Schmuckstiick kreieren? Nichts scheint un-
miglich. Florian Wupperfeld 6ffnet mit sei-
nem Programm .Leading Culture Destinati-
on" (LCD) Tiren, die selbst fintenreichen Rei-
senden verschlossen bleiben.

Das hat seinen Preis. Bei 2500 Euro fingt die
Expedition ins Innere der Kultur an - ohne
Flug - und kann ein wirklich erhellendes Er-
lebnis sein. Wie der bei United Visual Artist,
einer Londoner Kiinstlergruppe. die von der
Tate Modern bis zum Madison Square Garden
mit ihren Lichtinstallationen und Perfor-
mances fiir Furore sorgt. Den zehn Gisten des
Herrn Wupperfeld wird an zwei Tagen ein
Studiobesuch erméglicht mit einem der
Kiinstler als Gasigeber und der am nichsten
Tagin weitere Ateliers befreundeter Kreativer
fithrt. Wie bei allen Touren, so auch hier: Es
darf geshoppt werden. Selbstverstindlich in
den angesagtesten Liiden.

Florian Wupperfeld. mit Hauptwohnsitz Lon-
don, verheiratet mit einer adeligen Britin, ist
in der englischen Hauptstadt bestens vernetzt.
Als das .Soho House® in Berlin noch in der
Planungsphase war, hat Nick Jones, der briti-
sche Erfinder der Luxuselubs, ihn ins Team
geholt, um ansprechende Mitglieder zu rekru-
tieren. An der Spree riimpfte die Szene zu Be-
ginn noch die Nase vor dem unterstellten Sno-
bismus. Heute, vier Jahre spiter, nachdem Ma-
donna. Damien Mirst und George Clooney
selbstverstindlich im Club residieren, sind es
iiber 2000 Mitglieder. Til Schweiger. Wolf-
gang Joop, Donata Wenders - die Kreativen
der Stadt genieBen das ausgelagerte Wohn-
zimmer. Analog rit Wupperfeld fir den Erst-
kontakt mit Stars, Kiinstlern und Kreativen:
BloB nichtaufregen.”

Sein .Leading Cultural Destinations” fithrte er
parallel zum Berlin-Gastspiel weiter. ,Neben
dem reinen Erholungsurlauls ist das Bediirl-
nis nach exklusiven Begegnungen spirbar.
Begegnungen, die eine Reise einzigartig ma-
chen®, risoniert der Entrepreneur nach fiinf-
zehn Jahren mit dem Reisebiiro de luxe. Er
hat ein Team aus Reiscleitern, die selbst Er-
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es exklusive

Florian Wupperfeld inszeniert Erlebnisse.

Kuratierte Reisen um die Welt und hinter

die Kulissen von Kunst und Design.

artigen Erlebnis

Prada gibt es auch mitten in

der texanischen Prérie. Florian
Wupperfeld macht die Reise zu
einem in jeder Hinsicht einzig-
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Andreas Tolke packt mental seine Koffer

wartungen einer weitgereisten Klientel iiber-
treffen. Einer ist Arthur Duncan. Seit dreiBig
Jahren hat er keine Art Basel verpasst, éffnet
den Louvre fiir private Exkursionen und in-
szenierl Gourmel-Dinner auf griechischen
Privatinseln. Fir Wupperfeld ist er der Richti-
ge. um zwei Giste in Sio Paulo die zweit-
ilteste Biennale (1951 gegriindet) entdecken zu
lassen: Galeriebesuche, Einblicke in Ateliers
ansiissiger Kiinstler, Cocktailempfinge und
Dinner stehen auf dem Programm.,

.Splendid Isolatien” verspricht ein ganz ande-
rer Trip: Mitten in der Wiiste steht ein Prada
Store. Der Laden ist keiner, sondern Kulisse.
Marfa. das Kaff an der Kreuzung des Highway
9o und einer Staubstrafle mit der Nummer 17
ist ein Zauberberg der Kunst und geht zuriick
aufl Donald Judd. Dank ihm, einem der wich-
tigsten Vertreter des Minimalismus, ist im
Nirgendwo, unweit der mexikanischen Gren-
ze, eine Kiinstlerenklave entstanden. Elm-
green und Dragset hatten den Prada-,Shop”
2005 installiert. Das Werk der Norweger ist
neben Arbeiten von Dan Flavin, Claes Olden-
burg und John Wesely zu entdecken.

Das eine ist dabei die spezielle Anreise, das
andere sind die Einsichten. Mer sich mit uns
aufl die Reise macht, will Ungewihnliches fin-
den”, sagt Wupperleld. Auch nach Marfa lidt
er nur zwei Giste, Dafiir ange fiihrt von Sebas-
tian Montabonel. Der ist einer der Experten
weltweit fiir zeitgenéssische Fotografie, war
European Senior Specialist fiir zeitgendssi-
sche Fotografie beim Auktionshaus Phillips,
begleitet private Sammler bei Neuerwerbun-
gen und hat die Tate Modern beim Ankauf ei-
ner der hedeutendsten Sammlungen aktueller
japanischer Fotografien beraten. Er selbst hat
Preise fir seine eigenen Fotoarbeiten als Art-
director eingeheimst. Mit thm in Texas Instal-
lationen, Ausstellungsriume und Galerien zu
durehstreifen, ist beinahe unhezahtbar,

Die Reise, drei Tage Los Angeles. zwei Tage
Highwav mit einem Vintage-Automobil und
zwei Tage in Marfa inklusive Fliigen und Ho-
tels kostet 64.000 Euro. Von Montabel kreiert.
gibt es exklusiv fiir die Teilnehmer ein Werk
vom Roadtrip als Print. Oder vielleicht doch
lieber ein Dinner mit Dita von Teese, Chloé
Sevigny. Gwen Stefani und Kirsten Dunst? Die
Damen waren allesamt Gaste der MOCA Gala.
Das Museum of Contemporary Art Los Ange-
les* ist einmal im Jahr Kunstglamour-Héhe-
punkt. Karten? Mission impossible. .Es hilft,
wenn man auch in Los Angeles ein Netzwerk
hat", erklirt Wupperfeld mit der Diskretion
des Pressesprechers der Queen. Vielleicht
auch. weil Louis Vuitton das Event prasentiert
und Wupperfeld dem Haus verbunden ist und
far LNHM schon Events mitgestaltet hat? Er
schweigt beredt. Diskretion ist in seinem Me-
tier substanziell. Auch etwas iiber die Reisen-
den zu erfahren ist unmaglich.

Die Chance, einem dieser Giiste nahezukom-
men, gibt es bei Wupperfelds zweitem Lon-
don-Ausflug, der .Anabela Chan Design Expe-
rience” fir sechs Personen. Im Paket: drei
Nichte im .Belgrave“-llotel. In dem gregoria-
nischen Luxus-Townhouse ist selbstverstind-
lich ein .Signature Room" reserviert. Intime
Fihrungen durch Galerien und Museen wer-
den .nach Interesse” angeboten. unter Anlei-
tung von Anabela Chan ein eigenes Schmuck-
stiick. Chan. mit Ateliers in London und Paris,
sl Schmuckdesignerin, die ihren Abschluss
am Royal College of Art mit fanf Auszeich-
nungen krinte. Sie arbeitete mit Lord Rij-
chard Rogers. war Designerin fiir Alexander
McQueen und das Label AllSaints. Und dann
steht man zusammen in ihrem Atelier, unter-
sucht wertvolle Steine. mixt Materialien, um
am Ende etwas Einzigartiges mit nach Hause
zu nehmen. All inclusive, in diesem Fall.

Mekr Infos unter visitmarfa.com
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